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1. Read the passage and answer the following questions. 
   
   Food is promoted ［ A ］ many different types of communication channels using a wide range 
of techniques. Much of modern day promotion in the United States is by large food companies 
［ B ］ a sophisticated array of communications channels, which are the media and venues 
through which marketing is conducted, such as television, the Internet, print, radio, video games, 
schools, stores, or restaurants (Hawkes & Harris, 2011). The marketing industry tends to categorize 
communications channels into two types［ C  ］the measured media (or “above-the-line” or 
“traditional” media), such as television, cinema, radio, and print press, which are tracked by 
media research companies; and nonmeasured media (or “［ D ］ the line” or “nontraditional”), 
such as the Internet, stores, or schools. Various marketing techniques—such as advertising, use of 
licensed characters, popular personalities or celebrities, packaging, product placements, sales 
promotions, interactive games, and text messaging—are used to promote foods through both of 
these channels. 
   A broad array of communications channels and marketing techniques are used in the United 
States to promote food to adults and children. In 2008, the Federal Trade Commission (FTC) 
identified the channels and techniques most commonly used by leading food and ［ E ］ 
companies to market to children. Although television advertising still dominates food promotion, a 
notable trend in the 1990s and 2000s has been the increasing use of nontraditional communications 
channels and techniques (McGinnis, Gootman, & Kraak, 2006). Marketing campaigns have also 
become increasingly ［ F ］—that is, different channels and techniques are used together (e.g., 
product packaging, supermarket displays, advertising spots, and online contests) to increase 
impact. 
（Figures and tables are omitted.） 
References: 
Hawkes C. & Harris, J.L. 2011. An analysis of the content of food industry pledges on marketing to 
children. Public Health Nutrition, 14(8), 1403-1414.  
McGinnis, J.M., Gootman, J.A., & Kraak, V.I. 2006. Food marketing to children and youth: Threat 
or opportunity?  Washington D.C.: National Academics Press.  
 
Source: 
Roni Neff ed. 2015. Introduction to the U.S. Food System: Public Health, Environment, and Equity, 
San Francisco, CA: Jossey-Bass 
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Q1 Choose the most appropriate word or punctuation mark for each blank.  
(1) Blank A (Answer:  ③   ) 
① in  ② at  ③ through   ④ for 
 
(2) Blank B  (Answer:  ③   ) 
① use  ② using  ③ used   ④ have used 
 
(3) Blank C  (Answer:  ②   ) 
① ;  ② :  ③ .   ④ ? 
 
(4) Blank D  (Answer:  ④   ) 
① between   ② behind   ③ beyond   ④ below  
 
(5)  Blank E  (Answer:  ①   ) 
① beverage   ② agriculture   ③ retail   ④ toy  
 
(6)  Blank F  (Answer:  ④   ) 
① traditional   ② isolated   ③ segmented   ④ integrated  
 
Q2  How did the Federal Trade Commission (FTC) contribute to understanding food marketing to 
children in 2008? 
 
 
 
 
Q3 Choose one term from the list below and explain it in one sentence, giving a concrete example. 
・advertising spot    ・product placements    ・licensed characters  ・supermarket displays, 
 
〔出題の意図〕 
専攻アドミッションポリシー（日本人は英語、外国人は日本語の基本的な語学力を有している。）に沿

った出題および評価を行っている。 
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2. Read the passage and answer the following questions. 
 
  Food has been crossing seas and borders for centuries, but now we see a food system that is 
“global” in a deeper sense. It is not just that food travels the globe; rather, the whole system of 
producing, processing, and marketing is globally organized and governed by transnational 
corporations, global trade institutions, and increasingly, global financial markets. More and more 
people, spread around the globe, rely on this system for their livelihoods and their sustenance. As 
classical social thinker Emile Durkheim explains, one key characteristic of modernity is that we 
have come to rely on people far beyond kin or acquaintanceship to meet our most fundamental 
needs. Under the current wave of globalization, that web of interdependence has reached 
unprecedented levels, shaping the continually changing foodways of the people and places that 
engage with these chains as growers, workers, sellers, or eaters. To be clear, not all the world’s 
population shops at the great global supermarket or refuels at McDonald’s. As the elite around the 
world (including most citizens of the global North), forge tighter links through investments, work 
lives, and consumption patterns, much of the world’s population is incorporated into this web on 
marginalized terms (Patel 2007). Though global food sometimes appears to come from nowhere, it 
always comes from several, sometimes shifting, “somewheres” and has tangible consequences in 
those places. 
 While most consumers want to make food choices that cohere with their deeply held values, the 
breadth and complexity of global food chains means that they cannot easily see their relative 
privilege or the impacts of their choices on people and environments. 
 
Reference: 
Patel, Raj. 2007. Stuffed and Starved: The Hidden Battle for the World Food System, Brooklyn, NY: 
Melville House. 
 
Source: 
Amy E. Guptill, Denise A. Copelton, and Betsy Lucal. 2017 Food & Society: Principles and 
Paradoxes, Second Edition. Malden, MA: Polity Press. 
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Answer the following questions in 3–4 lines in English, using information from the passage. 
Q1 Explain how the passage distinguishes today’s global food system from earlier forms of 
international food trade. 
 
 
 
 
Q2  Using Durkheim’s concept, explain how globalization has changed the way people meet their 
basic needs. 
 
 
 
 
Q3 Explain why global food appears to come from “nowhere,” yet still has concrete local 
consequences. 
 
 
 
 
 
Q４ Analyze why consumers find it difficult to make food choices consistent with their values. 
 
 
 
 
 
Q5  Imagine a local food market in your city or village. Explain how it might be affected by the 
global food system described in the passage. 
 
〔出題の意図〕 
専攻アドミッションポリシー（日本人は英語、外国人は日本語の基本的な語学力を有している。）に沿

った出題および評価を行っている。 
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以下の問１、問２のすべての問題に、解答しなさい。 

 

問１ 情報の非対称性と消費者行動に関して、以下の問いに答えよ。 

食品・健康関連商品などでは、売り手と買い手の間に情報格差が存在しうる。 

１） 情報の非対称性とは何かを説明しなさい。 

２） 情報の非対称性が市場にもたらす問題を、「逆選択（adverse selection）」と「モラルハザード

（moral hazard）」の用語を用いて説明しなさい。 

３） 情報の非対称性への対応としてのシグナリングとスクリーニングを説明し、食品市場の具体例

を 1つ挙げて論じなさい。 

【解答イメージ】 

要点として以下の用語や概念を用いられていること。 

・情報の非対称性：品質・安全性・効能などの情報が売り手側に偏在する 

・逆選択：品質が見えにくいと低品質が残りやすく高品質が退出する（例：レモン市場） 

・モラルハザード：契約後に努力水準が下がる、リスク行動が増える 

・シグナリング：売り手が第三者認証・保証・返金制度などで品質を示す 

・スクリーニング：買い手が条件設定でタイプ分けする（例：段階的保証、検査提出） 

・例：有機 JAS・産地認証・トレーサビリティ表示・第三者試験結果の提示 など 

 

 

問２ 消費者行動と合理性について、以下の問いに答えよ。 

１）合理的消費者とはどのような行動をとると考えられているかを説明しなさい。 

２）次の語句のうち２つを選び、それらが消費者行動にどのような影響を与えるかを具体例とともに

説明しなさい。 

（限定合理性、現在バイアス、習慣的購買） 

 

【解答イメージ】 

以下の用語や概念を用いられていること。 

合理的消費者は、与えられた価格と所得のもとで効用を最大化するように一貫した選択を行うと考え

られる。 

限定合理性のもとでは、消費者は情報や時間の制約から最適化ではなく簡便な判断に依存し、同じ商

品を繰り返し購入するなど習慣的購買が生じやすい。 

また現在バイアスにより将来より現在を重視するため、衝動的消費や貯蓄不足といった行動が起こり

やすくなる。 
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以下の 2つの問題から 1問を選び、解答しなさい。 

 

（１）いわゆるペティ・クラークの法則を、エンゲルの法則に関連付けて説明しなさい。 

 

 採点ポイント 

➢ ペティ・クラークの法則の内容が説明できている。 

➢ エンゲルの法則の内容について理解ができている。 

➢ ペティ・クラークの法則とエンゲルの法則について、消費者の所得の伸びよりも食料需要の伸

びが低い（食料需要の所得弾力性が１以下）という共通の原因から生じるという関連性が説明

できている。 

 

（２）具体的な食品を１つ取り上げ，日本の食品ロス発生原因について，サプライチェーンのアクター

別に整理し，それらの対策について説明しなさい。 

 

 採点ポイント 

➢ サプライチェーンのアクターが明記されている。 

➢ 発生原因が構造化されている。 

➢ それぞれに対応する対策が示されている。 
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問題：フードシステムとはどのような概念で、なぜこのような概念が登場してきたのかを説明せよ。 
 
〔出題の意図〕 
専攻アドミッションポリシー（①経済学に関する 4 年制大学卒業程度の基本的な学力を有している。②

専門領域における知識や研究方法の基本的な学力を有している。）に沿った出題および評価を行ってい

る。 
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以下の問題から１問を選び、解答しなさい。Answer one of the following questions. 

（ １ ２ ３ ）選択した問題番号に○をつけなさい。 

Circle the number of the question you have chosen. 

（１）農産物の価格支持政策について、農業経済学（ミクロ経済学）の理論から、図を用いて説明せよ。

また、その効果についても説明せよ。 

Explain the Price Support Policy of agricultural products using figure from the theory of 

agricultural economics (microeconomics). Also, explain the effects. 

 

出題の意図：農産物の価格支持政策の具体的な内容を理解しているか、政策による効果、つまり価格や

供給量、消費者余剰および生産者余剰への影響を理解しているか、これらを農業経済学（ミクロ経済学）

の理論から説明できるかについて確認することを目的としている。 

 

（２）多くの国では、経済発展の過程で、国民経済に占める農業の比重は低下し、労働力や土地利用が

変化してきた。この変化が農地利用や土地規制にどのような政策課題を生んだかを説明しなさい。 

In many countries, as economic development proceeds, the relative importance of agriculture in the 

national economy declines, and the allocation of labor and land changes. Explain what policy 

challenges this creates for farmland use and land-use regulation. 

 

出題の意図：経済発展に伴う産業構造の変化が、農地利用や土地制度にどのような影響を及ぼしてきた

かについて、農業を取り巻く経済・社会的背景と政策課題を関連づけて理解しているかを確認すること

を目的としている。とくに、農業の相対的地位の低下、労働力移動、土地需要の競合といった変化が、

農地の保全・転用規制・利用調整といった政策課題をどのように生み出してきたかを、概念的に説明で

きるかを評価する。 

 

（３）気候変動は、とくに途上国の農業と農村生活に大きな影響を与えている。なぜ農業部門は気候リ

スクに対して脆弱なのかを説明し、政策による対応の必要性を論じなさい。 

Climate change has a serious impact on agriculture and rural livelihoods, especially in developing 

countries. Explain why the agricultural sector is vulnerable to climate risks, and discuss why policy 

responses are necessary. 

 

出題の意図：気候変動が農業と農村に与える影響について、リスクの特性と農業部門の構造的条件を関

連づけて理解しているかを確認することを目的とする。 

その上で、市場や個人の自助努力に委ねるだけでは対応が困難となる理由を示し、なぜ政策的対応が必

要とされるのかを、農業経済学・社会学・公共政策論の基礎的な枠組みを踏まえて論じられるかを評価

する。 
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以下の 3 つの問から一つを選び、答えなさい。(最初に選んだ問番号を明記すること) 

Choose one of the following three questions and answer it. (Clearly indicate the question number 

you selected first.) 

 

１）日本の農業協同組合が行う共同販売の特徴を説明したうえで、組合員が共同販売に参加することに

よるメリットとデメリットを説明せよ。 

 

Describe the features of collective sales conducted by Japan Agricultural Cooperatives (JA), and 

discuss advantages and disadvantages for member farmers 

 

出題の意図：JA が行う共同販売の仕組みが理解できているか、個人的にマーケティングを行って商品

化する場合と比較した場合のメリットとデメリットについての理解を求めている。 

 

Intent of the question: To assess whether the respondent understands the mechanism of collective 

marketing conducted by agricultural cooperatives (JA), and whether they can explain the 

advantages and disadvantages compared with individually marketing and commercializing products. 

 

 

 

２）稲作における「緑の革命」の主な内容について紹介し、その意義と限界について説明せよ。 

Describes the main content of the "Green Revolution" in paddy rice production, and discuss its 

significance and limitations. 

 

  出題の意図：稲作の「緑の革命」について、在来品種と IRRI で開発された近代品種 IR8 の特性の違

い、近代品種開発のプロセス、近代品種普及の社会経済的影響についての理解を求めている。 

 

Purpose of the question: Regarding the "Green Revolution" in rice cultivation, we are looking for an 

understanding of the differences in characteristics between indigenous varieties and the modern 

variety IR8 developed by IRRI, the process of developing modern varieties, and the socio-economic 

impact of the spread of modern varieties. 



 

 

 

３）グローバルサウスの国々の農村におけるジェンダー及び社会階層に関する問題とその要因を、具

体的な例を挙げて説明せよ。 

3) Explain the issues and factors concerning gender and social classes in rural areas of Global 

South countries, citing specific examples. 

 

出題の意図：ジェンダー、社会階層や民族は、その地域の社会経済状況の理解にとって重要である。

とくにグローバルサウスの国々においては、人権、機会、日々の生活において大きな影響をもたら

す。一つ一つの現象だけでなく構造的な理解が重要である。 

 

Purpose of the Question: Gender, social class, and ethnicity are crucial for understanding a region's 

socioeconomic conditions. Particularly in Global South countries, they significantly impact human 

rights, opportunities, and daily life. A structural understanding is essential, not just an analysis of 

individual phenomena. 
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次の 3 問から 1 問を選択して解答せよ。 

Choose one question among three questions, and answer it. 

 

Q1 （環境経済学）  農業・農村の多面的機能について説明しなさい。  

  （Environmental Economics） Explain the multifunctionality of agriculture and rural areas. 

 

出題の意図：農業・農村の多面的機能が外部経済効果として発現することを理解しているか、外部性を理解しているか、多面的機

能について具体的にどのような機能があるかを理解しているかについて確認することを目的としている。 

 

Q2 （環境政策学）  食品廃棄の削減に対する行政機関の役割について説明しなさい。 

  （Environmental Policy）  Explain the roles of governments in reducing food waste. 

 

出題の意図：食品廃棄削減について行政機関が役割を担う根拠や様々な政策手段を具体的に理解できているかを確認することを目

的としている。 

 

Q3 （資源経済学）  再生可能資源の成長経路について説明しなさい。  

  （Resource Economics） Explain the growth of renewable resources. 

 

出題の意図：再生可能資源の増殖モデルである「再生可能資源の成長関数」の概念を理解しているのか、さらにその下での「最大

持続可能生産量（Maximum Sustainable Yield）」の達成や「環境容量（carrying capacity）」と生産量の関係を理解しているかに

ついて確認することを目的としている。 
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